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Der Smart Hero Award

Mit dem Smart Hero Award zeichnen die Stiftung Digitale Chancen und
Facebook seit 2014 soziales und ehrenamtliches Engagement in und mit
Social Media aus. Smart steht dabei fir den klugen Einsatz von Social
Media fiir Anerkennung, Respekt und Toleranz. Die smarten Heldinnen
und Helden reprasentieren diese Werte. Sie nutzen soziale Medien, um
Aufmerksamkeit fur ihr Anliegen zu schaffen oder Hilfe flr andere zu
organisieren. Diese Broschure zeigt die Smart Heroes 2019, ihr vielfaltiges
Engagement und ihren klugen Einsatz sozialer Medien.

Die Kategorien:

Gemeinschaft und Zusammenhalt
Umwelt und Gesundheit
Vielfalt und Chancengleichheit



Interview mit den Veranstalter*innen

Jutta Croll (Siftung Digitale Chancen) und
Eva-Maria Kirschsieper (Facebook Deutschland)
sprechen liber den Smart Hero Award 2019
werfen einen Blick in die Zukunft.

Der Smart Hero Award 2019 steht unter dem Motto
»Eine demokratische Gesellschaft”. Was hat Sie zu
diesem Thema motiviert?

Eva-Maria Kirschsieper: In diesem Jahr feiern wir
70 Jahre Grundgesetz und damit die Grundlage unse-
rer Demokratie in Deutschland. Die darin festgeschrie-
benen Werte sind heute relevant wie nie. Wir mochten
daher besonders Projekte ehren, die mit ihrem frei-
willigen und beharrlichen Engagement einen essenzi-
ellen Teil unserer demokratischen Gesellschaft dar-
stellen.

Jutta Croll: Wir wollen damit ein Zeichen setzen fUr
den Zusammenhalt der Gesellschaft. Heute ist es wich-
tiger denn je, die Werte, die unser Zusammenleben
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Jutta Croll Eva-Maria Kirschsieper
Vorstandsvorsitzende der Director of Public Policy bei
Stiftung Digitale Chancen Facebook Deutschland

pragen, ins Bewusstsein zu rufen und sie zu verteidigen.
Social Media bieten daflr eine hervorragende Plattform
und die Projekte, die in diesem Jahr fir die Auszeich-
nung nominiert sind, stellen das vorbildlich unter Be-
weis.

Frau Kirschsieper, warum hat Facebook ein Interesse an
der Forderung des gesellschaftlichen Engagements?

Eva-Maria Kirschsieper: Soziale Verbindungen koénnen
GrolRes bewirken. Daher sind soziale Medien heute ein



wichtiges und etabliertes Instrument fir viele gemein-
nitzige Projekte und Initiativen. Sie sind wichtige
Kanale, um Zielgruppen zu erreichen, Unterstltzer zu
gewinnen oder zu mobilisieren und nattrlich auch Auf-
merksamkeit flr Probleme zu schaffen. Aus unserer
Sicht ist genau das die groRe Chance, die wir mit unse-
ren Plattformen bieten. Wir wollen diejenigen, die sich
gesellschaftlich engagieren, bei ihrer Arbeit unterstit-
zen und die positiven Aspekte gemeinsam mit ihnen
starken.

Frau Croll, welche Rolle spielt der Smart Hero Award
fiir die Stiftung Digitale Chancen?

Jutta Croll: Die Auseinandersetzung mit den durch die
Digitalisierung vorangetriebenen gesellschaftlichen Ent-
wicklungen ist eng mit unserem Stiftungszweck, der
Foérderung der Internetnutzung und Medienkompetenz,
verbunden. Der Smart Hero Award ist eine Anerken-
nung des klugen Einsatzes sozialer Medien flr gesell-
schaftlich relevantes Engagement. Die ausgezeichneten
Projekte sind Beispiele bester Praxis, die zur Nachah-
mung anregen und so wiederum die Medienkompetenz
starken.

Frau Kirschsieper, wie geht es weiter, was kénnen wir
von Facebook, Instagram und WhatsApp in der Zu
kunft erwarten?

Eva-Maria Kirschsieper: Die Art und Weise unserer
Kommunikation verandert sich fortwahrend. Wir ent-
wickeln daher auch unsere Plattformen und deren Funk-
tionen stetig weiter. Ein schones Beispiel sind unsere
Spendentools. Diese haben wir zunachst fir gemeinnit-
zige Organisationen auf Facebook eingeflhrt. Mittler-
weile kdnnen aber auch Einzelpersonen Spendenaufrufe
starten — eine Moglichkeit, von der immer mehr Men-
schen zum Beispiel fir Spenden anlasslich ihres Ge-
burtstags Gebrauch machen. Vergleichbare Werkzeuge
bieten wir auch auf Instagram an. Insbesondere fir
ehrenamtliches Engagement sehen wir zudem grof3es
Potenzial in themenspezifischen Gruppen sowie in inter-
aktiven Videoformaten und Storys.

Frau Croll, was wiinschen Sie sich fiir die Zukunft?

Jutta Croll: Wir wiinschen uns, dass noch mehr Men-
schen aller Generationen die Maoglichkeiten des Inter-
nets erkennen und nutzen, sowohl flr sich personlich

3



als auch fur ihr gesellschaftliches Engagement. Digitali-
sierung und Social Media ermoglichen ein neues Mitei-
nander, Austausch auf Augenhohe, Chancengerechtig-
keit und gegenseitige Toleranz.

Frau Kirschsieper und Frau Croll, was ist fiir Sie beide
das Besondere an den Projekten, die in 2019 ausge
zeichnet werden?

Eva-Maria Kirschsieper: Jedes Jahr wieder bringen
mich die tollen Projekte und Initiativen, die sich bei uns
bewerben oder vorgeschlagen werden, zum Staunen.
Ob Nominierte oder Gewinner, eins haben alle gemein-
sam: Sie schaffen fur ihre Mitglieder und Fans qualitativ
sehr hochwertige Angebote in den sozialen Medien und
das oft mit extrem begrenzten personellen, zeitlichen
und finanziellen Ressourcen. Dieser tatkraftige Einsatz
verdient hohe Anerkennung!

Jutta Croll: Wir beobachten schon seit Beginn des
Smart Hero Awards vor sechs Jahren zunehmend eine
Entwicklung, die sich in diesem Jahr unter den Nomi-
nierten besonders stark zeigt: Einzelkdmpferinnen und
-kampfer, die sich fir eine gute Sache einsetzen, gehen
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immer haufiger Kooperationen ein und nutzen so die
starken Krafte der Community, um ihre Ziele zu errei-
chen. Egal welches Alter, welches Geschlecht, welche
Herkunft, gemeinsam sind wir eine demokratische Ge-
sellschaft, das ist die Botschaft der Smart Heroes 2019
und darauf kdnnen wir stolz sein.



Wie wird man Smart Hero?

Soziales Engagement in Social Media ist so popular wie
nie. Das spiegelt sich auch in der deutlich gestiegenen
Zahl der Einreichungen fir den Smart Hero Award 2019
wider. Wie aus Hunderten Projekten die Smart Heroes
ausgewahlt werden, erklaren wir Schritt flr Schritt.

Schritt 1 Das Team der Stiftung Digitale Chancen priift
zunachst, ob es unter den Einreichungen Dopplungen
gibt und ob die eingereichten Projekte rechtskonform
sind. Dazu gehdrt, dass die Impressumspflicht und die
gesetzlichen Datenschutzvorgaben eingehalten werden.

Schritt 2 Danach kommt der in sechs Gruppen geglie-
derte Kriterienkatalog des Wettbewerbs zum Einsatz.
Diesen hat das Bewerterteam im Jahr 2018 weiterentwi-
ckelt, um aktuelle Trends im Bereich Social Media, wie
zum Beispiel neue Kanéle oder Formen der Interaktion, zu
berlcksichtigen.

Schritt 3 Ein Expertengremium begutachtet anschlie-
Rend die so ermittelten Beitrage, die die Wettbewerbsan-
forderungen in hohem Male erfillen. Die Expert¥*innen
und Experten nominieren auf der Basis ihrer Expertise
eine Auswahl von Beitragen fur die Juryentscheidung.

Schritt 4 Eine hochrangig besetzte Jury wahlt aus den
Nominierten die Preistrager in den verschiedenen Kate-
gorien aus. Parallel dazu entscheidet die Offentlichkeit
per Online-Voting, welches nominierte Projekt den Publi-
kumspreis erhalt.



Die Kriterien

Qualitat der geteilten Inhalte und Informationen
Hier werden Qualitat und Aktualitat der geteilten Inhalte
in den verschiedenen sozialen Medien bewertet. Dabei
wird auf die Relevanz sowie die Kontextualisierung der
Inhalte und die Werte Anerkennung, Respekt und Tole-
ranz geachtet.

Sinnvoller Einsatz von sozialen Medien

Bei diesem Kriterium liegt der Fokus auf dem Mehrwert
sozialer Medien fur das Gesamtkonzept des Projekts.
AuRerdem wird aus der Perspektive der Nutzerinnen
und Nutzer darauf geachtet, dass die Moglichkeiten der
verwendeten Plattformen sinnvoll ausgeschopft werden.

Zielgruppenansprache

Die angemessene Zielgruppenansprache ist flr den er-
folgreichen Einsatz von sozialen Medien unabdingbar.
Die Interaktion der User mit einem Projekt wird hier als
Faktor fur eine erfolgreiche Ansprache gewertet.

Reichweite

Die Reichweite wird anhand verschiedener Faktoren
bewertet; dazu gehdren die erreichten Personen, Follo-
wer, Likes oder Fans. Berlcksichtigt werden auch die
Website sowie die Vernetzung verschiedener Social-
Media-Kanéle.

Kreativitat

Hier wird beurteilt, wie kreativ ein Projekt bei der Arbeit
mit sozialen Medien ist, zum Beispiel bei den Methoden
der Zielgruppenansprache, der Bekanntmachung und
den Formen der Interaktion.

Nachhaltigkeit

Die Vernetzung mit anderen relevanten Projekten wird
hier ebenso bewertet wie die Ubertragbarkeit der Pro-
jektidee. Aufserdem spielen die bisherige Wirkung und
die Zukunftsorientierung eine Rolle.



Das Expert*innengremium winit die Nominierten aus

Chadi Bahouth
Politologe,
Journalist & Trainer

Dr. Susanne Lang
Geschaftsfihrender
Vorstand, Centrum fir
Corporate Citizenship
Deutschland

Franz-Reinhard Habbel
ehemaliger Sprecher,
Deutscher Stadte und

Gemeindebund

Stephan Roger
Social Media/
stellv. Pressesprecher,
Diakonie Deutschland

Dagmar Hirche
Grinderin, Wege aus der
Einsamkeit e.V.

Stefanie Roth
Bundesministerium
flr Familie, Senioren,
Frauen und Jugend

Sophia Hoffmann
Kéchin, Autorin &
Aktivistin

Gina Schad
irights.lab

Dr. Ansgar Klein
Geschaftsflhrer,
Bundesnetzwerk
Burgerschaftliches
Engagement

Christina Schwarzer
Geschaftsfuhrerin,
Nordberliner Werkgemein-
schaft fir den Bereich
Umwelt und Gesundheit
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Die Jury wahlt aus den Nominierten die Preistrdger*innen aus

Kerstin Andreae

stellvertretende Vorsitzende,

Bundestagsfraktion
Biindnis 90 / Die Griinen

Kiibra Gimusay
Journalistin &
Aktivistin

Prof. Dr. Maria Bohmer
Prasidentin,
Deutsche UNESCO
Kommission

Thomas Kriiger
Prasident, Bundeszentrale
flr politische Bildung,
SDC-Beiratsmitglied

Jirgen Dusel
Beauftragter der
Bundesregierung fir die
Belange von Menschen
mit Behinderungen

Hannes Ley
Grinder,
#ichbinhier

Saskia Esken
Mitglied des Bundestages,
SPD

Dr. Ferdinand Mirbach
Senior Project Manager,
Robert Bosch Stiftung



Philipp Otto
Direktor,
irights.lab

Annette Widmann-Mauz
Beauftragte der
Bundesregierung fur Migration,
Flichtlinge und
Integration CDU

Petra Pau
Vizepréasidentin

des Deutschen Bundestages,

DIE LINKE

Brigitte Zypries
ehemalige Bundesministerin
far Wirtschaft und
Energie, SPD

Donata Schenck
zu Schweinsberg
Kuratoriumsvorsitzende,
Stiftung ,,Daheim im Leben”

Dr. Marie-Agnes
Strack-Zimmermann
stellvertretende
Bundesvorsitzende, FDP

Auf www.smart-hero-award.de stellen wir das
Expertengremium und die Jury ausfuhrlich vor.


http:www.smart-hero-award.de
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SMART HERO

AUARD
1. PLATZ

Start with a friend e. V.

Aus Fremden kdénnen Freund*innen werden — Start with a friend e. V.
bringt gefliichtete Menschen und Locals zusammen. So gestaltet der
Verein das Miteinander in der Gesellschaft und erleichtert das Ankom-
men. In Uber 21 Stadten kommen dafir Menschen aus unterschiedlichen
Kulturen und Landern in Tandems zusammen. Gemeinsam quatschen sie,
kochen und erkunden die Stadt — was man mit Freund*innen halt so
macht.



StrassenBLUES e. V.

Jeder Mensch hat eine Geschichte. Bei StrassenBLUES e.V. erzéhlen
obdachlose und wohnungslose Menschen ihre. Der Hamburger Verein
ermoglicht Begegnungen auf Augenhdhe und zeigt Obdachlosen kreative
Wege aus der Armut. Als ehrenamtliche StrassenHELDEN kénnen sich
motivierte Blrger¥*innen langfristig ehrenamtlich engagieren. Strassen-
BLUES klart Uber Obdachlosigkeit auf und engagiert sich mit Aktionen fur
einen Austausch, der den gesellschaftlichen Status Uberwindet und so
neue Geschichten schafft.

SMART HERO
AUWARD

2. PLATZ
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Hanseatic Help e. V.

EINFACH MACHEN: Die Hamburger Hilfsorganisation Hanseatic Help
e. V. packt da an, wo Hilfe dringend gebraucht wird. Die Ehrenamtlichen
unterstlitzen Geflichtete, Obdachlose und andere bedirftige Menschen
mit Sachspenden. Zudem helfen sie geflichteten und deutschen Ar-
beitsuchenden beim beruflichen Wiedereinstieg. Die Gruppe ist so vielfal-
tig wie ihre Einsatzgebiete und immer offen fir neue Ideen und Helfende.
Also: Nicht lang schnacken. Einfach starten.



Verein Biindnis Fulda stellt sich quer e. V.

Gegen Rassismus und fir eine vielfaltige Gesellschaft tritt das Biindnis
Fulda stellt sich quer e.V. ein. Daflr klart es als Bildungsverein Uber
Antisemitismus und Fremdenfeindlichkeit auf. Es wird seinem Namen
gerecht und stellt sich quer: gegen Rassismus, Homophobie, Neofaschis-
mus und Sexismus. Das Biindnis setzt sich aus Organisationen, Parteien
und Religionsgemeinschaften in Fulda zusammen. Der Einsatz fir Tole-
ranz wirkt jedoch Uber die Stadtgrenzen hinaus.

13



14

SMART HERO
AUARD

DEMOKRATIE-
PREIS

Sea-Watch e. V.

. Seenotrettung ist eine humanitare Pflicht!” Nach diesem Grundsatz retten
die Freiwilligen der Initiative Sea-Watch e.V. seit 2014 schiffbrlchige
Flichtende im Mittelmeer. Bisher waren sie an der Rettung von Uber
37 000 Menschen beteiligt. Die Ehrenamtlichen an Bord der Sea-Watch 3
und an Land leisten Nothilfe, stellen Forderungen an die Politik und infor-
mieren die Offentlichkeit (iber Menschenrechtsverletzungen.



Cleanup Network e. V.

Gehort das dir oder kann das weg? Das Cleanup Network e.V. bringt
deutschlandweit Menschen zusammen, die bei gemeinsamen Putzaktio-
nen unsere Umwelt von Abfall befreien. Das Netzwerk besteht aus Part-
ner*innen aus Politik, Wirtschaft und gemeinnltzigen Organisationen.
Kampagnen sensibilisieren die Bevolkerung fir Umweltschutz und einen
nachhaltigen Alltag. Warum nicht einen Taschenaschenbecher nutzen, um
Zigaretten auf dem Gehweg zu vermeiden? Oder einfach selbst Hand-
schuhe anziehen und mit anpacken. Denn es gilt: Keine Macht dem Mull!

SMART HERO
AUJARD

1. PLATZ
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SMART HERO
AUWARD

2. PLATZ
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Goldeimer gGmbH

Ziemlich heiRer Schei: Das junge Hamburger StartUp Goldeimer setzt
sich mit nachhaltigen Komposttoiletten und 6kologischem Toilettenpapier
fur eine bessere weltweite Sanitérversorgung ein. Ihre humorvollen Kam-
pagnen klaren Uber die mangelhafte Sanitarsituation auf und setzen sich
far Nachhaltigkeit ein. Die erwirtschafteten Gewinne flieRen komplett in
gemeinnltzige Projekte. Es geht schlieRlich um die Wurst. Und um Klos
far alle.



Stiftung Valentina

Leben bis zuletzt — die Stiftung Valentina unterstltzt schwerstkranke
Kinder und deren Familien. Kinder sollen bis zuletzt moglichst viel Zeit zu
Hause mit ihren Familien verbringen kénnen. Die Grinder¥*innen teilen
ihre Erfahrungen zur Bedeutung der ambulanten Betreuung und Kinder-
palliativversorgung — Valentina, die jungste Tochter der Familie, starb mit
13 Jahren an einem Knochentumor: eine tapfere und lebensfrohe Heldin,
in deren Namen sich die Eltern und Geschwister nun fir andere Kinder
starkmachen.

o0Qo
YD

SMART HERO

AWARD

3.PLATZ
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Hofhuhn-Blog

Updates aus dem Huhnerstall: Ingmar Jaschok ist 6kologischer Land-
wirt und lasst mit seinem Hofhuhn-Blog, Podcast und sozialen Kanélen
auch Stadtmenschen einen Blick in den landwirtschaftlichen Alltag wer-
fen. Er macht sich flr eine nachhaltige und respektvolle Hihneraufzucht
stark, in der das Tier und nicht allein wirtschaftliche Gesichtspunkte im
Mittelpunkt stehen. Im Juli 2019 konnte er dafiir das Crowdfunding fur
eine ,,HUhnerhaltung ohne Kompromisse” erfolgreich umsetzen.



Paulinchen - Initiative Fiir
brandverletzte Kinder e. V.

Jahrlich werden mehr als 30 000 Kinder und Jugendliche in Deutschland
wegen Verbrennungen und Verbrihungen éarztlich behandelt. Paulinchen
e.V. engagiert sich fir Betroffene und ihre Familien. Jedes brandverletzte
Kind soll mit seiner Familie die bestmdgliche Betreuung und Begleitung
erhalten. Paulinchen bringt Betroffene zusammen und klart Gber Unfallur-
sachen auf, damit die Zahl brandverletzter Kinder sinkt.
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Soli Fiir Hambi #keepitintheground

#Hambibleibt! So schallt es aus dem Wald heraus. Der Hambacher Forst
ist seit Uber einem Jahr ein fester Teil der Klimadebatte in Deutschland.
Das Projekt Soli fiir Hambi nimmt seine Community mit zum Widerstand
im Wald. Die Freiwilligen setzen sich daflr ein, dass ihre Forderungen
nach Klimagerechtigkeit in der Gesellschaft gehort werden. Mit Social
Media informieren die Aktiven Uber die aktuellen Entwicklungen und be-
richten Uber die Bewegung fur Umweltschutz, die nicht nur im Wald
stattfindet, sondern auch auf den Strafsen der Stadte.



Stinknormale Superhelden

Alle haben Superkrafte! Wir mussen einfach den Hintern hochkriegen
und Gutes tun. Die Umwelt schiitzen, Kinder férdern und Mitmenschen
glicklich machen. Wie das geht, zeigen die Stinknormalen Superhelden.
Mit bunten Perlicken und einer Prise Verrlicktheit setzen sie sich fir
eine bessere Welt ein. lhre Einsdtze flhren sie stilecht in bunten
Superheld*innen-Kostlimen durch. Das fallt auf und zeigt: Sich zu enga-
gieren kann ganz einfach sein.
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Handbook Germany

Wer neu in einem Land ankommt, hat viele Fragen und braucht viele In-
formationen. Das Handbook Germany stellt Neuankommenden in
Deutschland dieses benotigte Wissen auf einer zentralen Online-Platt-
form in sieben Sprachen zur Verfligung. Vom Asylverfahren bis zur Kran-
kenversicherung erklaren Texte und Videos wichtige Themen fir Neuzu-
wandernde verstandlich und erleichtern das Ankommen.



Fliichtling-Magazin Fiir
interkulturellen Ausstausch

Von Menschen, mit Menschen und fir Menschen férdert das Fliicht-
ling-Magazin den multikulturellen Austausch und schafft Toleranz und
gegenseitige Akzeptanz. Das Magazin lasst Gefllichtete zu Wort kommen
und sie ihre vielfaltigen Geschichten erzahlen. Auf der Plattform entsteht
ein Dialog auf Augenhohe zwischen Gefllichteten und Locals. Viele ver-
schiedene Stimmen und Erfahrungen werden so vereint und finden einen
Raum, um gehort zu werden.

SMART HERO
AUWARD

2. PLATZ

23



SMART HERO
AUWARD

2. PLATZ
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Migrant Mama

Mama ist die Beste! Das Projekt Migrant Mama feiert das weibliche
Empowerment. Daflr versammelt es in dem Buch ,Mama Superstar”
personliche Geschichten von Migrant Mamas und ihren Kindern. Sie er-
zéhlen vom Mut der Migration, von Mutterschaft und Multikulturalismus.
Und sie sind ungeheuer vielféltig. Die Community ist deshalb eingeladen,
ihre eigenen einzigartigen Geschichten zu teilen — denn es gibt viele ver-
schiedene Migrant Mama Superstars.



Vielfalt und Chancengleichheit

O
N

SMART HERO
AUARD

2.PLATZ

. /news_wg
PUBLIKUMS
PREIS

Sind SMART HEROES, weil sie:

e die Mitglieder der Community
durch ihren lustigen und locke-
ren Umgang mit politisch rele-

News-WG vanten Themen dort abholen,

. _ . . ) wo sie sind
Am Kichentisch lasst es sich am besten diskutieren. Zwischen Putzpla-

nen und Politik begeistert die News-WG auf ihrem Instagram-Kanal junge
Menschen flr das, was gerade in der Welt passiert. Die drei Mitbewoh-
ner*innen sind junge Journalist*innen und erklaren aktuelle Politik so,
dass alle etwas damit anfangen kdénnen. Zudem laden sie ihre Community
ein, Dinge kritisch zu hinterfragen und sich auszutauschen.

e aktuelle gesellschaftliche Ereig-
nisse verstandlich und kreativ
aufbereiten

* Fragen und Themenanregungen
der Community schnell umset-
zen
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Gesellschaft fiir bedrohte Volker (GFbV)

Die Gesellschaft fiir bedrohte Volker schaut bei Menschenrechtsver-
letzungen genau hin und setzt sich seit mehr als 50 Jahren fir den welt-
weiten Schutz von ethnischen und religiosen Minderheiten, Nationalitaten
und indigenen Volker ein. Durch Kampagnen und Aufklarungsarbeit gibt
die Gesellschaft flr bedrohte Volker Menschen eine Stimme, die sonst
nicht gehort werden, und macht diejenigen sichtbar, die sonst nicht gese-
hen werden.
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TOUCHDOWN

Ohrenkuss/TOUCHDOWN 21

Ein Ohrenkuss geht nicht nur zu einem Ohr rein und aus dem anderen
wieder raus, sondern bleibt im Kopf. Ohrenkuss ist ein Magazin von Men-
schen mit Down-Syndrom. lhre Stimmen sind im gesellschaftlichen Dis-
kurs oft nicht zu héren. Hier kommen Menschen mit Down-Syndrom zu
Wort und schreiben Texte Uber alles, was ihnen wichtig ist. Gemeinsam
mit dem Forschungsinstitut TOUCHDOWN 21 gibt das Magazin Einblicke
in den Alltag von Menschen mit Down-Syndrom und erzahlt ihre Ge-
schichten.

Vielfalt und Chancengleichheit

O
N

SMART HERO
AUARD

SPEZIAL-

Sind SMART HEROES, weil sie:

® eine junge Zielgruppe erreichen
und ihr eine neue Annaherung
an das Thema Down-Syndrom
bieten

* Menschen mit Down-Syndrom
eine Stimme geben und ihren
Gedanken eine Plattform bieten

e klassische Medienformate klug
fir ihre Social-Media-Kanale
anpassen
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Spezialpreis der Jury

O
N

SMART HERO
AUARD

SPEZIAL-
PREIS

Die Jury des Smart Hero Award hat entschieden, einen
Spezialpreis fur die besonders gelungene digitale Zu-
sammenarbeit dreier Projekte zu vergeben, die sich mit
dem Thema Down-Syndrom beschaftigen. Durch ihre
Social-Media-Arbeit beweisen sie, wie viel durch Ge-
meinschaft und Solidaritat zu bewegen ist.

Getreu dem Motto der UN-Behindertenrechtskonven-
tion: ,Nichts Uber uns — ohne uns” leisten alle drei
Projekte einen wichtigen Beitrag zur Inklusion. Beim
nominierten Projekt Ohrenkuss e. V. (Kategorie ,Vielfalt
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und Chancengleichheit”) produzieren Menschen mit
Down-Syndrom Medieninhalte und rdumen so mit
Vorurteilen auf. Die Journalistin und Aktivistin Natalie
Dedreux, die unter anderem auch bei Ohrenkuss aktiv
ist, setzt sich fur bedingungslose Inklusion ein. Unter
#notjustdown geben die Geschwister Tabea und
Marian Mewes Einblicke in den Familienalltag und in
das Leben mit Down-Syndrom. Vielseitige Informatio-
nen sind eine wichtige Voraussetzung flr eine demokra-
tische Gesellschaft — und unsere Demokratie braucht
Inklusion.



Down Syndrom ist cool!/
Natalie Dedreux

Natalie Dedreux hat Down-Syndrom und setzt sich als
Botschafterin fir Menschen mit Down-Syndrom und
anderen Beeintrachtigungen ein. Daflr berichtet sie mit
Social Media aus ihrem Leben und mochte zeigen, dass

das Down-Syndrom cool und lebenswert ist. In diesem
Jahr hat sie die Petition ,,Menschen mit Down-Syndrom
sollen nicht aussortiert werden!” gestartet, um auf die
Abstimmung zur Einflihrung eines vorgeburtlichen Blut-
tests auf Down-Syndrom als Kassenleistung aufmerksam
zu machen, und aus Angst, dass es bald viel weniger
Menschen mit Down-Syndrom geben wird.

SMART HERO
AUARD

SPEZIAL-
PREIS
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wird fir eine differenziertere Wahrnehmung und eine
nicht defizitorientierte Denkweise zum Thema Men-
schen mit Behinderung, insbesondere Down-Syndrom,
geworben. Mit Humor und Offenheit laden die Ge-
schwister ihre Fans ein, neugierig zu sein und Uber neue
Aspekte nachzudenken.

SMART HERO
AUWARD

SPEZIAL-
PREIS

#notjustdown

#notjustdown ist eine Online-Initiative, die sich flr ei-
nen offeneren und vorurteilsfreieren Umgang mit Men-
schen mit Down-Syndrom einsetzt. Auf vielfaltige Art
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Demokratiepreis der Jury

.Eine demokratische Gesellschaft” ist das Motto des
Smart Hero Award 2019. Erstmalig hatte die Jury die
Maéglichkeit, unter den Nominierten einen Preis zu ver-
geben, der den besonderen Einsatz flr demokratische
Werte wirdigt. Denn Teilhabe und Engagement, die
unter anderem mit Social Media umgesetzt werden,
leisten einen wesentlichen Beitrag zur Foérderung der
Demokratie.

.Alle Menschen sind frei und gleich an Wirde und
Rechten geboren.” Mit diesem Satz haben die Vereinten
Nationen jedem Menschen auf dieser Erde — unabhan-
gig von Herkunft, Geschlecht, Religion oder sozialem
Status — mit der Verabschiedung der , Allgemeinen Er-
klarung der Menschenrechte” am 10. Dezember 1948
die gleichen Rechte und Freiheiten zugesichert.
Seenotrettung ist eine humanitare Pflicht und kein Ver-
brechen. Damit trifft der Einsatz von SeaWatch e. V. in
der zivilen Seenotrettung den Kern demokratischer \Wer-
te. Mit dem Preis mochte die Jury ein Zeichen gegen
die Kriminalisierung von Seenotrettung und fir den

@)
N

SMART HERO
AWARD

DEMOKRATIE-
PREIS

kontinuierlichen Einsatz zum Schutz der Menschenrech-
te setzen.

Besonders beeindruckend in der Social-Media-Arbeit
von Sea-Watch ist die authentische, aber nicht plakative
Darstellung der Not von Flichtenden im Mittelmeer.
Unermudlich bringen die Freiwilligen das emotional auf-
geladene Thema zivile Seenotrettung gut kontextuali-
siert ins Offentliche Interesse. So erreicht Sea-Watch
eine breite Offentlichkeit und mobilisiert Menschen auf
unterschiedlichen Ebenen zum personlichen Engage-
ment.
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Coaching-Vorstellungen

Wooligans - Gemeinsam strakeln MatchMyMaker

Fiir eine warme Gesellschaft

Die Wooligans stricken und hakeln fir Menschen ohne  MatchMyMaker bringt kreative TUftler*innen, soge-
Obdach in Hamburg und Stuttgart. Inspiriert durch das  nannte Maker*innen, und Menschen mit Beeintrachti-
Hamburger Motto , EINFACH MACHEN" sind die Mit- gung zusammen. Gemeinsam basteln sie an digitalen
glieder nicht nur eine Strick- und Hakelgruppe, die fir  Ldésungen und individuellen Hilfsmitteln fir mehr Barrie-
Bedurftige Mutzen, Schals oder Socken fertigt, sondern  refreiheit und Selbstbestimmung.

sie bauen so auch eine Brlicke zwischen Menschen.

n /wooliganshamburg 'i /MatchMyMaker

. /wooligansgemeinsamstraekeln u /be_able_Berlin
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Obstkappchen e. V.

Obstkappchen e.V. unterstitzt von Altersarmut betrof-
fene Senior*innen bei einer gesunden und ausgewogenen
Erndhrungsweise und fordert den generationentbergrei-
fenden Dialog und das Verantwortungsbewusstsein.
Ehrenamtliche Obstkappchen liefern Tuten geflllt mit
Obst, Gemuse und anderen gesunden Lebensmitteln
kostenlos und auf Wunsch auch anonym an die TUr der

Senior*innen.
/Obstkaeppchen

. Jobstkaeppchen

Das reisende Vorlesesofa

Das Vorlesesofa reist per Fahrrad durch die Stadt. Ein-
wander*innen verschiedener Generationen lesen in ih-
rer Herkunftssprache ihre Lieblingsgeschichte vor,
Nachbar*innen oder Freunde die deutsche Version. Vor
dem Sofa finden sich so beim spontanen gemeinsamen
Zuhoren Menschen unterschiedlicher Herkunft zusam-
men und kommen ins Gesprach.

n Jliesmirvor
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Bildnachweise

Titelseite + Inhalt + S. 1 Maria Wiesner/Stiftung Digitale Chancen; S. 2 Jutta Croll: Mark Bollhorst, Eva-Maria Kirschsieper: Tobias Koch;
S.4 + S.5: Maria Wiesner/SDC; S. 7 Dagmar Hirche: Wade , Christina Schwarzer: Anne Hoffmann; S. 8 Kerstin Andreae: Inga Haar/DBT, Prof.
Dr. Maria Bohmer: Danetzki/DUK, Saskia Esken: Dietmar Wadewitz, Kibra Gimdisay: Elif Kicik, Thomas Kriger: Martin Scherag/bpb;
S. 9 Brigitte Zypries: Susie Knoll, Demoschild: Maria Wiesner/SDC; S. 10 Start with a friend e. V.; S. 11 StrassenBLUES e. V.: Katharina Mess-
mann; S. 12 Hanseatic Help e. V.: Gero Breloer; S. 13 Verein Blindnis Fulda stellt sich quer e. V.: privat; S. 14 Sea-Watch e. V.: Fabian Selber;
S. 156 FTGRF Fotodesign; S. 16 Goldeimer gGmbH; S. 17 Stiftung Valentina: Alexander Kaya; S. 18 Hofhuhn-Blog: hofhuhn.de; S. 19 Paulinchen
e. V.; S. 20 Soli fur Hambi; S. 21 Stinknormale Superhelden; S. 22 Neue deutsche Medienmacher e. V.: Lela Ahmadzai; S. 23 Flichtling-
Magazin: Sven Hinemorder; S. 24 Migrant Mama: Hana Ahriz; S. 25 News-WG: Johanna Schliter/BR; S. 26 GfbV: Johanna Fischotter;
S. 27 Ohrenkuss/TOUCHDOWN 21: Sandra Stein; S. 28 Ohrenkuss/TOUCHDOWN 21: Britt Schilling; S. 29 Ohrenkuss; S. 30 #notjustdown;
S. 31 Sea-Watch: Chris Grodotzki; S. 32 Wooligans, MatchMyMaker; S. 33 Obstkappchen e. V., Das reisende Vorlesesofa; S. 34 + S. 35 +
S. 37 + Ruckseite: Maria Wiesner/SDC
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stiftung
_digitale-chancen

Aufgabe der Stiftung Digitale Chancen ist es, die ge-
sellschaftlichen Folgen der Digitalisierung zu erfor-
schen, sich fur den chancengleichen Zugang aller
Menschen zum Internet einzusetzen und ihre Me-
dienkompetenz zu starken. Ziel der Stiftung ist es, die
digitale Integration aller gesellschaftlichen Gruppen
zu fordern und einer drohenden digitalen Spaltung
entgegenzuwirken. Die Stiftung Digitale Chancen
steht unter der Schirmherrschaft des Bundesminis-
teriums flr Wirtschaft und Energie sowie des Bun-
desministeriums flr Familie, Senioren, Frauen und
Jugend.

36

facebook

Facebook wurde 2004 gegriindet und hat sich zum
Ziel gesetzt, Menschen die Moglichkeit zu geben,
Gemeinschaften zu bilden und die Welt naher zusam-
men zu bringen. Heute verwenden weltweit mehr als
zwei Milliarden Menschen Facebook, um mit Freun-
den und Menschen in Verbindung zu bleiben, zu er-
fahren, was auf der Welt los ist und Inhalte zu teilen,
die ihnen wichtig sind. Mit Facebook kébnnen gemein-
nitzige Organisationen, Vereine und Unternehmen
Menschen flr ihre Sache begeistern und Aufmerk-
samkeit auf die Themen lenken, die sie bewegen.
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Der Wettbewerb Fiir
soziales Engagement
mit sozialen Medien

WWW.SMART-HERO-AUWARD.DE
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